2023年电子商务专项资金支出绩效自评报告

一、项目基本情况
( 一) 项目概况：
负责推进流通产业结构调整，指导流通企业改革，促进商贸服务业、社区商业和粮食产业发展，提出促进商贸中小企业发展的建议，推动流通标准化和连锁经营、商业特许经营、物流配送、电子商务等现代流通方式的发展。
(二) 项目绩效目标
1、项目绩效总目标：全县电子商务零售额超过33亿，电子商务零售额完成率达到100%，全面提升全县电子商务平台运行环境。
2、项目绩效阶段性目标：奋战一百天，实现双过半。
二、项目单位绩效报告情况
电子商务工作稳步进行
2023年，全县电子商务交易额超33.02亿元，其中网络零售额9.23亿元。4月21日，县商务局会同县人社局联合举办抖音直播带货培训办，培训7天，培训30人。今年“数商兴农”2023祁东特色农产品“网上年货节”在我县电子商务公共服务中心举行，活动采取“线上商城+线下体验馆+直播带货”的模式，以O2O营销方式，动员社会力量参与宣传推广，当日线上和线下成交额达6.5万元，截至1月27日，该活动实现农产品销售额超过200万元。通过自建平台和第三方平台（淘宝、阿里巴巴、京东、邮乐购、兴农小店、拼多多、兴盛优选、美团等网站）开设超10000个网店广泛销售，同时在抖音、快手、火山短视频等直播带货平台上大力推销祁东特色农产品，农产品半年度零售额突破2亿元，占全县农产品销售总额的52.34%。
三、绩效评价工作情况
(一) 绩效评价目的。旨在查看电子商务专项资金使用的规范性、项目的效益性等，进一步规范资金和项目管理，提高资金使用效益。
(二) 绩效评价原则、评价指标体系、评价方法
1、绩效评价原则：绩效导向原则、目标管理原则、责任追究原则、信息公开原则。
2、绩效指标体系。在参考绩效评价指标体系，充分考虑商务工作涉及的目标要求，重点对“项目绩效”指标进行设计，其中“项目产出”“项目效果”尽量做到量化。
3.评价方法。本次绩效评价采用定量与定性相结合、运用比较法、因素分析法、公众评议法等进行评价。
(三) 绩效评价工作过程
1、前期准备。按县财政局相关文件要求，量化分级管理，对涉及本项目的相关文件进行了学习与分析，并制定项目评价实施方案，设计绩效评价体系，报财政局审核后组织实施。
2、组织实施。采取听情况、问问题、看账目，对社会公众调查等形式开展考评。
3、分析评价。根据收集资料和现场考评情况进行汇总分析，根据设定的绩效评价指标体系进行评分，最终形成综合性书面报告。
四、绩效评价指标分析情况
1.项目资金到位情况分析。按年初预算，县财政局已拨付电子商务专项资金453万元到位。
2.项目资金使用情况分析。2023年度实际支付电子商务专项经费453万元。
3.项目资金管理情况分析。我局严格加强专项经费收支管理，项目资金的拨付严格按照专项资金管理办法，按程序申报和拨付，坚持专款专用。

[bookmark: _GoBack]五、综合评价情况及评价结论 
2023年度我局电子商务专项经费管理规范，项目管理到位，对全县的电子商务工作起到了促进作用，发挥了财政资金的作用，综合评价得分97分，考评等级为“优”。
六、绩效评价结果应用建议 (以后年度预算安排、评价
结果公开等)
一是继续完善财政预算绩效管理工作和绩效评价体系。学习借鉴兄弟单位的先进做法，不断健全财政预算绩效管理工作和绩效评价工作机制。探索设定项目个性化指标，科学合理的设置评价标准，修订完善评价指标体系，逐步提高评价工作质量。
二是建立绩效评价“三位一体”工作机制。将绩效预期目标申报、绩效评价、绩效结果应用这三方面内容贯穿于每个项目。逐步建立项目预期绩效目标申报、评价结果反馈与整改、评价信息报告等制度。切实提高绩效意识和财政资金使用效益。  
七、主要经验及做法、存在的问题和建议
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